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—— Volumen de la conversacion

— Sentiment sobre el paro nacional

——~ Hashtags mas utilizados

——~ Protagonistas de la conversacion en redes

- Batalla de Encuadres ... 8

—— No pienses en un sindicalista
—— Anti Ley de bases
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—| jueves 9 de mayo se llevo adelante el
segundo paro general contra el gobierno
de Javier Milei. Pasaron 106 dias entre el
orimero y el segundo. Se estima que el costo

econdmico de la medida encabezada por la
CGTylas dos CTAronda los 500 millones de
dolares.

En medio de tarifazos, recortes en el
Estado y Ley de Bases en el horno, te
contamaos:

¢Como fue la
conversacion digital

del 9M en redes
sociales?
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menciones usuarios unicos

600.000
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Con impacto, pero reducido. El primer
paro de la CGT duplicd la cantidad de
contenidos en relacion al segundo.

La mayoria de los
usuarios calificaron
negativamente la
medida de fuerza.
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@ POSITIVO @ NEUTRAL @ NEGATIVO

0 25 50 75 100
16, 3% 21,6% 62,1%
A FAVOR EN CONTRA

Prima la negatividad, aunque en términos com-
parativos nos encontramos ante cifras similares a
las del primer paro llevado adelante en enero.
Estamos frente a un evento digital positivo para
el oficialismo ya que concentré un consenso
mayoritario contra la medida de fuerza y, de cierta
manera, presiona al sindicalismo para revisar las
formas y métodos de movilizacion.

La oposicidn, mientras tanto, no logro capitalizar
la adhesion a la huelga con una narrativa solida
en redes sociales.

El porcentaje neutral se compone principalmente
de medios, portales y periodistas.



Las consignas #YoNoParo,
#YoTrabajo y los demas
hashtags negativos, impulsados
desde los canones oficialistas,

se impusieron en un 59,79%
por sobre los utilizados por la
oposicion.

® #YoNoParo
® #NoAlParo
® #SindicalistasLadrones
® #Moyano
O #SindicalistasMillonarios
® #YoTrabajo
#Paro
#CGT
#9DeMayo
#ParoGeneral
© #ParoNacional
#YoParo
© #FueraMilei
#NoALalLeyDeBases
® #ElPeorPresidenteDelaHistoria
® #NoAIDNU
® #LaPatriaNoSeVende
® #NoAlLasPrivatizaciones
@® #LaRecesionAvanza

Ademas de #YoParo, #FueraMilei y aguellos que
apuntan contra la ley bases, los usuarios adherentes
se expresaron en la mayoria de los casos con los tags
#ParoGeneral y #ParoNacional.
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sacion

La conversacion digital fue
liderada por decenas de
periodistas y lideres de
opinion del universo politico
nacional. En una suerte de
telarana de menciones, los
influencers traccionaron
volumen de comentarios al
respecto robusteciendo el ..
debate ideologico.

En términos de cantidad de publi-
caciones y polaridad, los conteni-
dos de caracter informativo fueron
los principales promotores de con-
versacion organica.

Audiencia Organica | 6%
® Referentes FIT | 2%
® Influencers UxP | 15%
® Influencers LLA + PRO | 37%
® Medios | 40%
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Batalla de
encuadres



; Qué se debatid
del paroenlas
redes sociales?

En la coyuntura de aceleracion de la polarizacion
politica, el modelo de comunicacion exacerbado con el
que se maneja el oficialismo continuda resultando

efectivo tanto en viralidad como en agenda setting.

En la vereda del frente, sin embargo, los gremios
parecen no haberse adaptado a los nuevos tiempos que
exigen una actualizacion de estrategias y formatos que
tengan en cuenta el territorio digital para la disputa de

sentido.

Este modelo analogico de “dar un mensaje” al gobierno
olvida hablarle a la sociedad, lo que en casos como este
se traduce en sentiment negativo.
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El sentimiento negativo llegé al 62,1%, en base a
criticas fundamentalmente asociadas a conceptos
peyorativos de la dirigencia sindical. Las adhe-
siones de los gremios de transporte publico y del
sector aeronautico fueron lo mas cuestionado de la
jornada, con calificaciones duras como “extorsion”.
Para numerosos usuarios no identificados explicita-
mente con ningun partido, la falta de colectivos,
trenes, subtes y vuelos les produjeron incomodidad.

Parogeneral

Trabajadores
Mafla Sindical

Transporte Publico

Adhieras

Adhirieron [ Medi

Una serie de conceptos que
validan creencias sociales
fuertemente arraigadas en

aquellos votantes de LLA Yy el
PRO. Por tuera de este

segmento, ¢seran capaces de
perforar la frontera?
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Ley cle Bases

El paraguas conceptual dentro
de la oposicion rondé en torno
a los temas que generan mas
polémica sobre el actual
proyecto de Ley de Bases que
esta en el Senado para su
tratamiento.

Audiencia Organica

18,5%

Privatizaciones

50,1%

Pensiones

4,4%

Ganancias

27,1%
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Ley ce Bases

Asi el 16,3% de los usuarios que se pronun-
ciaron a favor del paro nacional, justifica-
ron sus posicionamientos rechazando en
un 50,1% de los casos las privatizaciones
de Aerolineas Argentinas, e/ Banco
Nacion y las centrales nucleares, entre otras.

Las palabras clave mas repetidas en los dis-
cursos digitales fueron:

~ Aerolineasnosevende

m Informalldad Laboral

Pensmnes

Vuelta De Ganancias




Mientras el oficialismo se concentré en deslegitimar
el Paro y senalar a sus responsables, la oposicion
apunto principalmente al proyecto de ley “Bases”,
lo que se vio reflejado en un 68% de negatividad
en las menciones al respecto. Por su parte, las men-
ciones positivas son mas bien reaccionarias frente a
las criticas de la oposicion.

Privatizaciones

Imp. Ganancias |

Reforma
Laboral |

Pensiones

0 20 40 60 80

Entrando mas en detalle, Privatizaciones y Ganan-
cias fueron los ejes mas repudiados, mientras que
Reforma Laboral tuvo mayor respaldo entre usu-
arios tanto oficialistas como opositores.






ElBuni &
sthercalbiani

"El pais se saca adelante laburando,yo si no trabajo no como
Alguna vez viste un sindicalista pobre? Porgue yo no
Esto es politico y no se puede hacer magia en 4 meses"
Le esta saliendo re bien el paro a la CGT
L]
¥iva CENTRD

fue el contenido
contra el paro con
mas movimiento
i el de la jornada.

1:05

203K

VIEWS

fue el contenido a
favor del paro con
mayor volumen de
visualizaciones.
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Vos todavia no habias nacido, pero ellos va eran 10s duenos de los

LG S 5 meses de gobierno de Milel bajando la inflacion:
SINCICAI05,

- 2 paros de la CGT

- 2 paros de colectivos
-1 de trenes

- 1 aeronauticos

- 2 paros docentes

- clentos de piquetes.

Los sindicalistas con mds afios al frente de sus gremios

Q @ (:.i’
? a Osvaldo '‘Beto’ Mendeleiev'ﬂ

Gobierno de Alberto Ferandez con 1.068% de inflacion acumulada v BU%
de pobreza:

- O paros.
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‘ Segundo paro de la CGT en menos de 6 meses. Cuantos le hicieron a
™ Alberto en 4 afios? El chiste se cuenta solo. El apoyo a Milei sera cada
vez mas solido, la gente de bien se canso de los parasitos que quieren

e lacha vivir a costa suya, pero siguen sin verla.

En honor a los comerciantes que abrieron sus comercios..hoy sall a M
|
comprarles algo .
G, Macarena &
O MagquiaLinmmraco

El paro no es contra Milei, Es contra el albanil que hoy no puede llegar al
laburo. Contra el comerciante que necesita vender para llegar a fin de
mes. Contra la empleada domestica que cobra por dia. Contra el
enfermo que esperaba su turno médico, El paro es contra el pueblo.

Par poco o0 mucho que sea, reconocele su esfuerzo con tu compra

Con mayor nimero de posteos virales, la conversaciéon
negativa sobre el Paro fue protagonizada por el robus-
to ecosistema de influencers libertarios, que acostum-
bra validar el presidente desde su seccion de likes en X.

La oposicion, sin embargo, pese a una también impor-
tante participacion de lideres de opinién kirchneristas,
dependio mas de la intervencion de sus dirigentes
para difundir su narrativa.

La Cidmpora §
PR @la campora = _» Arrepentidos de Milel @

;Como perjudica la Ley Bases a los trabajadores? _ _ N
Ni una mosca volando en el microcentro, La adhesion al Paro General es
total y absoluta. Los trabajadores no quieren la Ley Omnibus, clarito

4 i Sergio Omar Palazzo §

Rotundo Paro nacional en la city portena hoy.

— Hoy #ParoNa en todo el pais. =00

El periodo«
rueba pas
3 abmese!
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maiird tanio al puebio trabajador cama & que encabeza




Informe de Social listening
y analisis de datos.

09 de mayo.

X, Facebook, Instagram,
Youtube, Linkedin, Reddit, Tumblr, Blogs y portales
informativos.

todo perfil publico de redes
sociales que publicé o interactud con contenidos
relacionados a las queries en analisis.
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contacto@entercomunicacion.com.ar
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