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El presente estudio comprende el analisis (comparativo y propio) de la
performance en las redes sociales oficiales de los principales candidatos a
legisladores porteiios:

Adorni, Santoro, Marra, Lospennato, Larreta, Levy, Biasi, Biondini, Medina, Kim,
Caruso, Oliveto, Peretta, Winokur y Koutsovitis. Se utilizara un abordaje
cuanti-cualitativo destacando la significancia estadistica del desenvolvimiento de
los distintos KPIS al mismo tiempo que se extraeran insights valiosos
relacionados con la estrategia de comunicacion de cada candidato durante la
campaina electoral.

Periodo analizado: 01/04/2025 al 20/04/2025
Redes sociales estudiadas: X (ex-Twitter), Facebook, Instagram y TikTok.

KPIS:
Contenidos: publicaciones realizadas en el feed de las redes sociales propias.
-> Interacciones: acciones que realizan las audiencias sobre los contenidos: suma de
reacciones, me gusta, comentarios y compartidos (o retweets).
Impacto: promedio de interacciones recibidas por posteo.
Visualizaciones: cantidad de reproducciones de la publicacion.
Sentiment: percepcidn hecha por las audiencias hacia el posteo de la cuenta bajo
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KPIS GENERALES

o
2.050 3,4M 1.660 65M - N
CONTENIDOS INTERACCIONES IMPACTO VISUALIZACIONES NEGATIVO
La campana electoral en las redes sociales propias de cada
primer candidato a legislador porteno generd un total de 2.050

contenidos, 3,4M de interacciones, 1.660 impacto, 65M de
visualizaciones y un promedio de 6,1% de sentiment negativo
del 1 al 20 de abril.
Los mejores tres posteos de la campana son de Manuel
Adorni. El primero, criticando al gasto en publicidad del
gobierno de CABA , superd al impacto general de la campana
por 5996%. Mientras que el segundo y el tercero, sobre la
eliminacion de la percepcion del 30% en plataformas
aming y sobre la reduccion del riesgo pais , superaron en
interacciones al promedio general en 3984% y 3665%
respectivamente.

*Impacto: promedio de interacciones por posteo.

HIGHLIGHTS: TOP 3

E @
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del impacto general del impacto general del impacto general

67.8K
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https://www.tiktok.com/@madorni/video/7494099663339949317?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://x.com/madorni/status/1912661932080799908
https://x.com/madorni/status/1912153700337922298

BENCHMARK: MACRO CANDIDATOS

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

|Mpz£lc<'ro 3 46% En redes sociales Manuel Adorni es
indiscutidamente el candidato
2,9K D 2% hegemaonico , con el mayor impacto digital
IMPACTO 22% (20K), ocupa el primer lugar del benchmark
con tan solo el 4% de los contenidos
IM;f(IfTo N s o concentra el 46% de las interacciones
totales.
836 @ 15% Si bien Santoro obtiene el 8% de las
IMPACTO ‘ 8% interacciones totales concentra el segundo
a mayor impacto (4,8K) , mientras que Marra
846 I obtiene el tercer mejor promedio (2,9K)
IMPACTO N> 6% pero es el segundo candidato con mayor
1421 @fo . car'ltidad total de interacciones (22°@
IMPACTO 4% debido a su elevado volumen de contenidos
(12%).
877 B 3 Lospennato tiene el cuarto mayor impacto
IMPACTO 2% (1.421) sin embargo acumula el Unicamente
4% de las interacciones totales.
OTROS — 47% Por L']l_t|m0, aungue Larreta, Biasi y Biondini

hayan obtenido un impacto similar (entre 836
y 877), las interacciones totales de Horacio

representaron el 2% del t Lnter
B CONTENIDOS INTERACCIONES \

*lmpacto: promedio de interacciones por posteo. ** Grafico ordenado segun porcentaje de interacciones totales.



OTROS: MICRO CANDIDATOS

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

629 & I
IMPACTO { o
,M;;jé‘mﬁ—% 2% Dentro de los candidatos con menor
- proporcion de interacciones Ale Kim,
IM;:CZTOG " 9% Cz?ruso Lombardi y Lula. Levy se
° ubican con los mayores impactos
166 = BB 6% (1,1K, 884 y 829 respectivamente).
'M"ACTO@ 1% Marcelo Peretta (15%), Koutsovitis
280 _ 3% (9%) y Winokur(9%) presentan una
IMPACTO S¢S 1% gran actividad en redes, sin
o84 4 s embargo, como maximo, llegan a
IMPACTO v 1% alcanzar dnicamente el 1% de las
49 . interacc.iones totales hacienfjo que su
IMPACTO impacto sea muy bajo.

32\ I, o
IMPACTO

F
@ CONTENIDOS INTERACCIONES l:nter

*lmpacto: promedio de interacciones por posteo. ** Grafico ordenado segun porcentaje de interacciones totales.
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Los picos de interacciones mas pronunciados se produjeron el 11, 14 y 16 de abril . Manuel Adorni obtuvo el
principal protagonismo con sus posteos relacionados a la salida del cepo vy a sus criticas hacia el gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires .
Sin embargo, existieron otras temdticas recurrentes que también generaron picos (menos pronunciados) en el resto de
los candidatos, como el lanzamiento de la campana del PRO |, las criticas al Gobierno portefio sobre la cuestidn
de saneamiento de la ciudad, cuestiones internacionales  (conflicto de Israel-Palestina y conflicto social en rE—
Estados Unidos) y la situacion de los jubilados. ﬂnter


https://x.com/madorni/status/1910809344511189249
https://x.com/madorni/status/1911888211862839433
https://www.tiktok.com/@madorni/video/7494099663339949317?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://x.com/RAMIROMARRA/status/1912547846500364399
https://www.instagram.com/vaninabiasi/reel/DIhX5akJWAl/?hl=es
https://www.instagram.com/agarralapalaok/reel/DIQB46isw5Q/?hl=es
https://x.com/vaninabiasi/status/1910175778626564107
https://x.com/madorni/status/1909331367663710584
https://x.com/RAMIROMARRA/status/1909273236958740895
https://www.tiktok.com/@vaninabiasi/video/7489955378722065669?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.instagram.com/leandrosantorook/reel/DIEb1yyu4Kg/?hl=es
https://x.com/madorni/status/1908345836087419292
https://www.instagram.com/mariuvidal/p/DICmGtAxFEK/?hl=es
https://www.instagram.com/madorni/p/DIAdHLmNIGT/?hl=es
https://www.instagram.com/leandrosantorook/reel/DH83a3YukB8/?hl=es

" SCORECARDS
TOP 10 SEGUN MAYOR
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MANUEL ADORNI

[[«EIE OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO
78 Adorni fue el candidato que mejor
CONTENIDOS performo en redes sociales debido
a un impacto 1.108% superior al
1,5M general con 20K promedio de

interacciones por posteo y
concentrando el 45% de las

i\ ® / . ) ,
ME interacciones totales. Ademas, su
IMPACTO . = sentiment negativo fue el mas

bajo con 3,6% Lo que se traduce en
una buena imagen digital.

Los temas que mejor le rindieron se
asociaron a criticas hacia el
gobierno de CABA , la eliminacion
de la percepcion del 30% en
plataformas gaming vy sobre la

reduccion del riesgo na;s
nter

INTERACCIONES del IMPACTO

19M
VISUALIZACIONES

SENTIMENT NEGATIVO

del IMPACTO del IMPACTO

*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inferior.
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%


https://www.tiktok.com/@madorni/video/7494099663339949317?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://x.com/madorni/status/1912661932080799908
https://x.com/madorni/status/1912153700337922298
https://www.tiktok.com/@madorni/video/7490720423513050374?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.instagram.com/madorni/reel/DH6Drfbul4y/?hl=es
https://x.com/madorni/status/1908122754387206407

LEANDRO SANTORO

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS]

58
CONTENIDOS

278,1K
INTERACCIONES

IMPACTO

4,5M
VISUALIZACIONES

7,6%
SENTIMENT NEGATIVO

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO

RESUMEN |

Santoro se posiciond como el segundo
candidato con mayor impacto (4,8K
de interacciones promedio por
posteo), 189% mayor al general, siendo
uno de los candidatos menos activos
con el 3% de los contenidos totales. Sus
mejores contenidos refieren a criticas
al gobierno de CABA , principalmente
denuncias sobre obras publicas y
cuestiones de falta de saneamiento , vy
fragmentos de su entrevista con
Novaresio.
Sin embargo su sentiment negativo es
superior al de la media de candidatos

los comentarios negativos refieren
e generalmente a su asociacion con

del IMPACTO

del IMPACTO
*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf

, j inferior.
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

Alberto Fernandez y el klrchlE'mér


https://www.instagram.com/leandrosantorook/reel/DIq45rNs3De/?hl=es
https://www.instagram.com/leandrosantorook/p/DIeKfu_OCce/?hl=es&img_index=1
https://www.instagram.com/leandrosantorook/reel/DIEb1yyu4Kg/?hl=es
https://www.tiktok.com/@santoroleandro/video/7495010319559970103?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://x.com/SantoroLeandro/status/1912162433843761485
https://www.tiktok.com/@user060709060709/video/7494020968789052727?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231

RAMIRO MARRA

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS]

255
CONTENIDOS

747,5K

INTERACCIONES

IMPACTO

15,3M

VISUALIZACIONES

5,3%

SENTIMENT NEGATIVO

*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO

del IMPACTO

B 584% |

del IMPACTO

del IMPACTO

Profe_Tom
AGUANTE MILEI
6 Responder

ernando Javier
" |66
47 Responder

del IMPACTO
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erior.

Ramiro Marra obtiene el tercer
mayor impacto de la campana en
redes sociales (2,9K) superando en

77% al general, sin embargo, ocupa el
segundo lugar en interacciones
absolutas con el 22% del total

debido a su elevada actividad digital

(12% de los contenidos). Ademas su

sentiment negativo se encuentra

por debajo de la media de todos
los candidatos .

Las tematicas que mejor le
rindieron fueron las relacionadas con
los trapitos y los fisuras vy sus

ataques a Juan Grabois y a la

izquierda. ﬂnter

**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%


https://www.instagram.com/ramiromarra/reel/DIZudACxZT-/?hl=es
https://x.com/RAMIROMARRA/status/1911762097278459929
https://www.instagram.com/ramiromarra/reel/DImpMomRfm4/?hl=es
https://www.tiktok.com/foryou
https://www.tiktok.com/@marraramiro/video/7493991264212372742?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.tiktok.com/@marraramiro/video/7490364874279734583?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231

SILVIA LOSPENNATO

[[«EIE OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO
—— . ,
87
CONTENIDOS
123,5K ﬁ&
INTERACCIONES

del IMPACTO
1,4K
IMPACTO

1,9M
VISUALIZACIONES

11,9%
SENTIMENT NEGATIVO

del IMPACTO del IMPACTO
*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf

erior.

RESUMEN |

Lospennato obtuvo el cuarto
mayor impacto (1,4K) siendo un 14%
inferior general. Sin embargo,
concentro unicamente el 4% de
contenidos e interacciones totales.
Los mejores posteos fueron todos
en los que se encuentra junto a
Mauricio Macri o el equipo del
PRO.

Su sentiment negativo es alto, casi
el doble que el promedio general.
Sus principales criticas estan
asociadas a su posicion con la ILE y
a una ineficiencia para superar al

kirchnerismo. Ent er

**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%


https://www.instagram.com/mariuvidal/p/DICmGtAxFEK/?hl=es
https://www.instagram.com/mauriciomacri/reel/DIe-i-IJNj2/?hl=es
https://www.instagram.com/prociudadbsas/p/DIC1XiNJmRR/?hl=es
https://www.tiktok.com/@slospennato/video/7489859285061553463?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.tiktok.com/@slospennato/video/7494308093967338757?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.tiktok.com/@slospennato/video/7489648744514817335?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231

ALEJANDRO KIM

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS

33
CONTENIDOS

36,9K
INTERACCIONES

o

734,7K
VISUALIZACIONES

SENTIMENT NEGATIVO

del IMPACTO

*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO

del IMPACTO

erior.

Kim es el quinto candidato con mayor
impacto (1,1K), sin embargo se encuentra
33% por debajo del promedio.
Comparando con los totales, concentra
poco volumen de contenidos (2%) y de
interacciones (1%).

Sus mejores posteos son auto
referenciando su argentinidad,
peronismo y fanatismo por boca. El
fandom de Stray Kids (banda de k-pop)
aparecen como comentaristas recurrentes,
pidiéndole que traiga a la banda al pais.
Su sentiment negativo es levemente
superior al promedio, las principales
criticas estan relacionadas con comentarios
antiperonistas y a su asociacion con la las
patronales textiles.

cnter


https://www.tiktok.com/@alejandro.kim_/video/7494757357566692613?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.instagram.com/alejandrokim_ok/reel/DIheAw-y0Bm/?hl=es
https://www.instagram.com/alejandrokim_ok/reel/DImiJnfpZmN/?hl=es
https://www.facebook.com/reel/655261067240064
https://www.tiktok.com/@alejandro.kim_/video/7493649247896718598?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.tiktok.com/@alejandro.kim_/video/7491785290701425925?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231

CARUSO LOMBARDI

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS

20
CONTENIDOS

17,6K
INTERACCIONES

884
IMPACTO

874,7K
VISUALIZACIONES

SENTIMENT NEGATIVO

**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO
’ : _ —

CARUSO | sretocrusoty e
LOMBARD] | @™

-89%

> Sibado
=11 hs i

del IMPACTO
*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf

del IMPACTO

0 que la ostenta. Votemos a Cat

erior,

Caruso Lombardi obtuvo el sexto
lugar en cuanto a mayor impacto
con 884 (47% inferior al promedio).
Fue el candidato con menor volumen
de contenidos (1%). Su elevado
promedio de interacciones se debe
a su posteo asociado a memes
propios y al futbol.
Sin embargo, con 3,8% presenta
uno de los sentiment negativo mas
bajos traduciéndose en una buena
imagen digital.

cnter


https://www.instagram.com/nahusenger/reel/DH662lxSIWs/
https://x.com/LombaCaruso/status/1908257734270890353
https://www.instagram.com/lombacaruso/reel/DIb2GLvOOiQ/
https://x.com/LombaCaruso/status/1908135849058766913
https://x.com/LombaCaruso/status/1911924829923537165
https://x.com/LombaCaruso/status/1911826889502576988

HORACIO LARRETA

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS| OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO
68 Con 887 interacciones por posteo, Larreta es
CONTENIDOS el séptimo candidato con mejor impacto.
Comparado con el resto, su volumen de
59 6K contenidos e interacciones son muy
9

bajos, 3% y 2% respectivamente.

Sus main topic refieren a criticas al
Gobierno de la Ciudad con cuestiones de
abandonamiento y saneamiento
(comparte estas criticas con Santoro), ademas
frecuenta hacer apariciones en publico
hablando con vecinos.

Su sentiment negativo es de los mas
altos, los comentarios refieren a supuestas
vinculaciones con el peronismo y a

criticas desde el PRO. Sin embargo,
también se ha detectado un gran nucleo
de gente pidiendo su regreso en los
comentarios.

: -
del IMPACTO del IMPACTO l: nter
*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inferior. OMUNICACION
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

INTERACCIONES

IMPACTO

1,4M
VISUALIZACIONES

SENTIMENT NEGATIVO



https://x.com/horaciorlarreta/status/1910760520329625969
https://www.instagram.com/horaciorodriguezlarreta/reel/DIXC98rhp9m/?hl=es
https://www.tiktok.com/@horaciorodriguezlarreta/video/7488863138373209350?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.facebook.com/drmarcelorrego/videos/656968063645260/
https://www.facebook.com/drmarcelorrego/videos/656968063645260/
https://www.facebook.com/drmarcelorrego/videos/656968063645260/

CESAR BIONDINI

m OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO
231
CONTENIDOS
195,4K == =
INTERACCIONES

del IMPACTO del IMPACTO

IMPACTO

3,9M

VISUALIZACIONES
del IMPACTO

SENTIMENT NEGATIVO

+470% A

del IMPACTO del IMPACTO

*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizacio

Biondini obtiene el octavo mejor
impacto con 846, posicionandose
49% debajo de la media. Sin embargo
su nivel de actividad es alto (11%
de los contenidos totales) y concentra

el 6% del total de interacciones
Las tematicas que mejor le rinden se
asocian con el antisionismo y el
nacionalismo .

Su sentiment negativo es el mas
bajo junto con el de Adorni , lo que
se traduce en una muy positiva
percepcion por parte de su audiencia.

F

cnter
erior. OMUNICACION
nes: 65M. Sentiment negativo: 6,1%


https://x.com/BiondiniCesar/status/1911487807249359333
https://x.com/BiondiniCesar/status/1907192502655807529
https://x.com/BiondiniCesar/status/1908651606754701726
https://x.com/BiondiniCesar/status/1907780148587385272
https://x.com/BiondiniCesar/status/1909603510007615656
https://x.com/BiondiniCesar/status/1912573913101480334

VANINA BIASI

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS

397
CONTENIDOS

256,6K
INTERACCIONES

IMPACTO

3M
VISUALIZACIONES

15,5%
SENTIMENT NEGATIVO

*En verde se pinta el KPI superior en comparacion al promedio general, en rojo el inf
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO

@ Vanina Biasi
Lalucha de los trabajadores contra esta nuev:
detodo el pueblo. Rodeémoslos de solidaridad! No al cierre!

(o] u Qs

a embestida es una lucl

rom Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina - 304

Milei ya habfa prohibido el recital gratuito de J-Milo, despidi6 a mas de
600 trabajadores de la Secretarfa de Derechos Humanos y venimos de

un 24 de marzo en que Laje encabez6 la reivindicacién de los milicos y
0 de lesa humanidad,

1 p.m. - /04/2025 from Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Argentina - 196

R £
-100%
del IMPACTO
W cvaninabias

-100%
del IMPACTO

Lal

a contraesta ida es una lucha
de todo el pueblo. Rodeémoslos de solidaridad! No al cierre!

04/2025 from Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina

(&} ! (vEl

del IMPACTO

del IMPACTO

Biasi tiene el noveno mayor impacto con
836 interacciones por posteo, 50% inferior al
promedio de candidatos.

Su nivel de actividad es el mas alto , con
el 15% del total de contenidos. Asillegd a
concentrar el 8% de las interacciones totales.
Las tematicas que mas le rindieron
estuvieron asociadas a politica
internacional: movilizaciones en Estados
Unidos y antisionismo , criticas al
peronismo y a las patronales , y defensa
de los jubilados .

Mientras que, con 15,5% concentra uno de
los sentiments negativos mas altos . Las
principales criticas estan asociadas a su
vinculo con los piqueteros y a sus
posiciones antisionistas.

—nter
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https://www.tiktok.com/@vaninabiasi/video/7489955378722065669?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://www.instagram.com/vaninabiasi/reel/DIhX5akJWAl/?hl=es
https://www.tiktok.com/@vaninabiasi/video/7494015327269850373?is_from_webapp=1&web_id=7480916351491442231
https://x.com/vaninabiasi/status/1907143826134675495
https://x.com/vaninabiasi/status/1907138816311177630
https://x.com/vaninabiasi/status/1907138819033366834

LULA LEVY

PERIODO: 1 AL 20 DE ABRIL 2025

KPIS

60
CONTENIDOS

37,7K
INTERACCIONES

629
IMPACTO

1,8M
VISUALIZACIONES

SENTIMENT NEGATIVO

OP 3 MEJOR Y PEOR CONTENIDO

del IMPACTO

a i.:lukvy@

ZQuerés saber que propongo? Podes verlo acé

del IMPACTO
a Lul.L:vyO

3. Formar a\asfam\\a s en el uso responsable de pantallas. Los
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consumos el bienestar emocional.

4.Incluir educaci6n financiera y prevencion de apuestas enlas aulas.
Prohibir el celular e as aulas solo influye dentro del aula ;Qué pasa
a
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Y lo més importante:

5. Un profesional de salud mental por escuela: Psicélogo,

psicopedagogo o trabajador/a social.

Esi i ituaciones sigan cayendo que

o s formarics pra 4ss.
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*En verde se pinta el KPI superior en comparacién al promedio general, en rojo el inf¢
**KPIS TOTALES. Contenidos: 2050. Interacciones: 3,4M. Impacto:1660. Visualizaciones: 65M. Sentiment negativo: 6,1%

Brior.

Lula Levy es la décima candidata en
cuanto a impacto , con 629 se ubica 62%
por debajo del promedio de candidatos.
En cuanto a contenidos, concentra el 3% del
total, mientras que respecto a las
interacciones Unicamente el 1%.

Sus posteos mas relevantes se deben a
criticas hacia el gobierno de la ciudad
respecto al abandono y saneamiento (al
igual que Larreta y Santoro), y a posturas en
defensa de la universidad publica .

Su sentiment negativo es relativamente
alto, supera al promedio de los candidatos.
Las principales criticas que le hacen
refieren al desconocimiento de su figura
politica y a la falta de representatividad

del radicalismo .
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https://x.com/lulalevy/status/1914015861410537837
https://x.com/lulalevy/status/1909760467272151356
https://www.instagram.com/azzenstream/reel/DIREdCFRlAN/?hl=es
https://x.com/lulalevy/status/1912159820158808570
https://x.com/lulalevy/status/1909760476944515309
https://x.com/lulalevy/status/1909760480396337222
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iMuchas gracias!
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